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LOTE VIII:
CURSOS A TRAVÉS DE VIDEOAULA: EMPRESAS TURÍSTICAS.
· Cursos que componen el lote:

1. El plan de marketing en el turismo rural.

· El concepto de marketing mix. Las cuatro variables fundamentales. 

· El producto. Servicios y paquetes de servicios. 

· La distribución. Venta directa y canales de intermediación. 

· La promoción. Variantes de las comunicaciones de marketing. 

· El precio y las técnicas de fijación de precios. 

· Introducción a un mini-plan de marketing y su aplicación a casos reales aportados por los participantes.
Destinatarios: Empresarios y empleados del sector turístico de Castilla y León. Promotores de turismo rural.
Duración: 30 horas.
Nº de plazas 30.
2. Gestión de los canales de distribución de los productos turísticos rurales
· Creación y gestión de bases de datos.

· Mantenimiento del cardex de clientes empresas.

· El manejo práctico de encuestas y métodos de análisis de mercado.

· Analizar las verdaderas motivaciones del viajero para efectuar viajes a destinos de interior.

· Como puede orientar su promoción el propietario de una casa rural.
Destinatarios: Empresarios y empleados del sector turístico de Castilla y León. Promotores de turismo rural.
Duración: 20 horas.
Nº de plazas 30.
3. Creación y gestión de empresas de servicios turísticos.

· Como se empieza desde cero un alojamiento rural.

· Subvenciones y ayudas.

· Gestión turística de una PYME.

· Proyectos reales, desde el inicio a la comercialización y renovación.
Duración: 20 horas.
Destinatarios: Empresarios y empleados de las empresas del sector turístico de Castilla y León. Promotores de turismo rural. Técnicos de asociaciones de turismo rural y de patronatos de turismo de Castilla y León. Emprendedores en los sectores empresariales en el ámbito del turismo.
Nº de plazas 30.
4. Sostenibilidad ambiental y turismo de interior.

· Ecoturismo.

· Explotación turística del ecosistema.

· Energías renovables.

· Recursos turísticos en entornos naturales.
· Legislación sobre bienes patrimoniales.

· Interpretación del medio natural.

· Estrategias de difusión de estos recursos. 
Duración: 18 horas.
Destinatarios: Empresarios y empleados de las empresas turísticas de Castilla y León. Promotores de turismo rural. Técnicos de asociaciones de turismo rural y de patronatos de turismo de Castilla y León
Nº de plazas 30.
5. Turismo enológico o enoturismo 
· El mapa del enoturismo. Introducción a la historia del turismo enológico a nivel mundial, europeo y español. Competencia y complementariedad entre destinos de turismo enológico. 
· Características más destacadas de los segmentos de la demanda enoturística: los consumidores de turismo enológico.

· El paquete de servicios en el turismo enológico: producto base y servicios y actividades complementarias.

· La comercialización y distribución del producto turístico de motivación enológica. Técnicas de promoción aplicables al turismo enológico. 
Duración: 18 horas.
Destinatarios: Empresarios y empleados del sector enoturístico, diplomados en turismo y promotores del sector enoturístico. 
Nº de plazas 30.
6. Productos turísticos agroambientales 

· Introducción al turismo de productos agroalimentarios.
· Los consumidores de turismo agroalimentario. Sus variedades.

· Segmentación y demanda potencial y real.

· La oferta de productos agroalimentarios. Productos turísticamente atractivos.

· Del turismo espontáneo al turismo organizado. Rutas turísticas agroalimentarias.

· La promoción, comercialización y distribución del producto turístico agroalimentario. 
Duración: 18 horas.
Destinatarios: Empresarios y empleados de las empresas del sector turístico de Castilla y León. Promotores de turismo rural. Técnicos de asociaciones de turismo rural y de patronatos de turismo de Castilla y León.
Nº de plazas 30.
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