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Y MAS VISIBLE EN LINKEDIN




Hugues Werth
Director de marketing, Francia

El uso de las redes sociales y la creciente rapidez con la que
permiten intercambiar informacién se han convertido en un
elemento fundamental de la vida corporativa.

Enlasredes sociales, ladistincion entre lo personal y lo profesional
se esta volviendo cada vez mas clara. El ultimo estudio de
LinkedIn - TNS revela que el 65% de los usuarios de las redes
sociales las usan para compartir informacion empresarial.

Fomentar el didlogo entre empleados abre nuevas vias de
comunicacién posibles y crea embajadores corporativos que
contribuyen de forma positiva a la marca de empleador.

Para los empleados, esto supone una oportunidad para promover
sus aptitudes y su papel tanto dentro de la empresa como en su
red.

ESTA GUIA OFRECE EXCELENTES CONSEJOS SOBRE COMO
CREAR Y OPTIMIZAR TU PERFIL, DESARROLLAR TU RED Y

COMPARTIR CONTENIDO CON OTROS PROFESIONALES EN
LINKEDIN.




PARTE 1

INTRODUCCION

En LinkedIn, tu identidad profesional esta representada principalmente
por tu perfil.

¢ Quién eres? ; Cuales son tus aptitudes y conocimientos? Esta nueva
y completa guia te permitira sacar el maximo partido a LinkedIn a
diario y en las mejores condiciones.

La primera parte incluye muchos consejos para crear u optimizar el
perfil. El objetivo es proporcionarte los medios para crear un perfil
completo, apropiado y coherente que garantice tu visibilidad como
profesional y que presente a tu empresa de la mejor manera posible.

La segunda parte te ayudara a utilizar LinkedIn para contactar con
profesionales o mantener tus contactos en un entorno estimulante.
Mantener y desarrollar tu red es esencial a lo largo de tu carrera
profesional, independientemente de tus objetivos.

La tercera y ultima parte te permitira entender mejor como utilizar
LinkedIn y, en particular, cbmo comunicarte con tu red, compartir tu
experiencia, aprender de otros, participar en debates, supervisar y
mantenerte informado. Veras que LinkedIn es un foro para debatir y
compartir.

Pero empecemos por el principio: vamos a descubrir como crear un
buen perfil en tres etapas:

11 OBJETIVOS PROFESIONALES
21 LOS REQUISITOS PREVIOS DE UN BUEN PERFIL
31 jIMPULSA TU PERFIL!
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1/ OBJETIVOS PROFESIONALES

LinkedIn es una herramienta esencial que te permite:

> Promover tu identidad profesional.
> Crear y ampliar una red de contactos apropiados.

> Comunicarte, mantenerte informado y compartir tu
experiencia.

LinkedIn te permite gestionar y desarrollar tu carrera
profesional, establecer didlogos con otros profesionales y
gestionar tu red de contactos. Empresas de todo el mundo
utilizan LinkedIn para comunicarse, seleccionar candidatos
y facilitar relaciones comerciales mutuas. Ser usuario de
LinkedIn supone formar parte de un entorno estimulante
tanto para empresas como para profesionales.

¢LO SABIAS?
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de los USUARIOS separan

su red profesional de |la personal.
(fuente: TNS Sofres)

/O CON EL MOVIL, ;{SIEMPRE CONECTADO!

Gracias a la aplicacion movil de LinkedIn (disponible
para Android, iPhone y iPad), seguiras conectado a tu
red y podras acceder a toda tu informacién en cualquier
momento y en cualquier lugar.

LINKEDIN

SELECCION DE
PERSONAL

GUIA DE MARCAS PERSONALES n
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2!|;LOS REQUISITOS PREVIOS DE UN BUEN PERFIL!

Para hacer un uso 6ptimo de LinkedIn, debes ser proactivo
y prepararte un perfil atractivo y apropiado.

PARA ELLO, HAZTE LAS PREGUNTAS
CORRECTAS Y ELABORA UNA LISTA DE TUS

NECESIDADES: «;POR QUE VOY A CREAR
MI PERFIL?»

Una vez identificados tus objetivos, concéntrate en
las etapas iniciales. Los siete consejos siguientes son
esenciales para conseguir un perfil completo y atractivo:

Una fotografia profesional apropiada

Las primeras impresiones cuentan.

Tu foto te hace humano y atractivo.
) Es fundamental elegir la foto adecuada.
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Alexandre Fleury
Modern marketing leader at LinkedIn

Paris Area, France | Internet

Current LinkedIn
Previous Linkedln, Europcar, Mediapost
Education  Conservatoire National des Arts et Métiers

m: Send Alexandre an InMail ’ -
«

Senior Marketing Manager
Linkedin
January 2013 - Present (1 year 10 months) | Région de Paris, France ~

Senior Marketing Manager LinkedIn Talent Solutions France.

Strategic:

Market & Customer Expert: Market size & dynamics, Competitive landscape, Customer segments
Strategic Business Partner: Business, people, tools & processes knowledge, collaboration
Country Marketing Leader: Define and build the marketing plan, run the marketing team

Tactic:
Awareness & Education: PR collaboration, Content marketing, campaigns, events, influencers

Demand Creation: Segmentation & targeting, Pipeline generation, Outbound/inbound, Digital
Sales Enablement: Collateral, content, deck, sales territory

Customer Marketing: user engagement, Churn prevention / Up-sell / X-sell, Growth, advocacy

Mission: Help Talents and Organizations harness LinkedIn Talent Graph

Vision: Connect Talent Professionals with the right proposition at each stage of their life-cycie so they
engage on our network, use our solutions and become our advocates

Attributes: Modern Marketer, Customer Champion, Predictable Partner, LinkedIn Values and Culture
Ambassador

» 1 project

» 3 organizations
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Tu lema
Pegadizo, conciso y descriptivo.

Debe incluir términos que generen interés entre los
profesionales en busca de tus aptitudes.

Debe ser mas explicito que tu tarjeta de visita.

Tu extracto
Sé preciso y busca llamar la atencidon: unas pocas
lineas bastan.

Explica quién eres y trata de despertar el interés de los
demas por saber mas sobre ti y tu vision/misibn como
profesional.

Menciona los puntos clave de tu perfil, tu experiencia y
tus especialidades.

Tu experiencia profesional

Describe tu trayectoria profesional: tus puestos actuales
y anteriores.

Utiliza palabras clave para describir tu experiencia.

llustra tu éxito con ejemplos (no uses informacion
confidencial) o logros reales.

GUIA DE MARCAS PERSONALES
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f"'.' Education

Tu educac i 6 n y tl’t ulos Conservatoire National des Arts et Métiers

Master's degree, Marketing and Sales Management (ICSV) nam
2007 — 2009

Indica los cursos que has hecho: los nombres de las
Audencia Nantes Ecole de Management

un |Ve rS|dad es y IOS dlplomas de posg rado deben ser ?:::flgg;degree, Sales and Marketing - Ecole Atlantique de Commerce EAC &
claramente visibles.

Activities and Societies: BDD, BDE

Menciona los titulos y matriculas de honor que hayas

obtenido. R siis
Top Skills
m Digital Marketing WoBQ e e
Tus aptitudes y experiencia arketing Strategy “‘m‘“ ATER
P y exp av A2UPEMALERD
. . . - .z . AT D B | &
Indica tu experiencia utilizando la funcion «Aptitudes». 0 &= | 2 LD BRI AR U
@ socaiveda a4l APEAHIAUELD
[ i ' radon 2 LLGQALE ERL
*/ Lead Gonefd 2 I.&& ST
] f’uldee rf?l tus contactos que validen las aptitudes de ) oo LM S 28R
bert [ socia Media Marketing SALALRILAETES
Recom end aCion es E:;e:;};;lse Marketing Manager
Obtén recomendaciones contactando con tus @ e e Ewopoas
companeros de trabajo, jefes, empleados, clientes, etc. o s s ot v ot Mt g 10 1 s v v
B to B clients.
Los responsables y otras personas en busca T2 vty sure v i taw ape i s o ppett o communty s s part o
de nuevos candidatos, clientes y relaciones e postion

November 12, 2011, Mary managed Alexandre indirectly at Europcar

comerciales dan prioridad a los usuarios que les
han sido recomendados.
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Los extractos se indexan con el motor de busqueda de
LinkedIn. Recuerda incluir palabras clave relacionadas
con tu actividad y tus aptitudes.

Sé sincero sobre tus verdaderas aptitudes: no incluyas
en tu perfil experiencias comprometidas o, incluso,
falsas, ya que no pasaran desapercibidas por mucho
tiempo.

Consulta los perfiles de otros miembros de LinkedIn: su
presentacion podria ayudarte a crear la tuya.

> Pide recomendaciones a tus clientes, socios vy
proveedores, no solo a tus compafneros o alas personas
con las que trabajas a diario.
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% Summary

Dynamic innovator and modern marketer, always looking for new possibilities and different ways of doing
things. Motivated by results and impact, used to turn the possible into the probable. Marketing is a key
business contributor: generate revenue, awareness and familiarity. Drive marketing innovation and bring
technology to boost efficiency and growth: Marketing automation, inbound marketing, Eloqua, Salesforce,
SiriusDecisions.

GUIA DE MARCAS PERSONALES n
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3/;IMPULSA TU PERFIL!

Un perfil completo y actualizado te permitird gestionar y
afianzar tu reputacion profesional en linea.

Para que destaques entre la multitud, LinkedIn te permite ir
mas alla con numerosas funciones, como por ejemplo:

v

v

Personaliza tu URL: indica tu nombre en la
direccibn URL para impulsar tu presencia en
linea en los motores de busqueda de Internet.

Anade proyectos especificos, tanto profesionales
como personales. Estos tienen que ver con
actividades complementarias, como la afiliacion
a una asociacion o la participacion en eventos
esporadicos (benéficos, humanitarios, etc.).

Refuerza tu perfil con contenido multimedia
para ilustrar tu experiencia y promocionar tu
empresa. Por ejemplo, publica videos, fotos,
presentaciones de SlideShare, estudios, etc.

v

Mencionar tu sitio web,
blog, cuenta de Twitter
y perfil de Facebook es
una buena manera de
mejorar tu visibilidad.

B2C Marketing - Consumer/Members

Fuel member growth: +300M members world wide, +8M in France

Increase user engagement: profile, networking, job seeking, insights and information sharing
Raise the brand awareness, solutions awareness and familiarity

Digital marketing: emailing campaigns, banners, video

Social media channel: LinkedIn, Twitter, Slideshare, Youtube, Tumblr, blog

Content marketing: develop white paper and ebook, public speaking

pERaER

- ‘uua e Linked!n pour les entreprises
Optimiser son Profil Linkedin
Linked @ _—
I |

] tement
Solutions de rectu A Culture of Transformation
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CONFIGURA TU PERFIL PUBLICO

En esta seccién, puedes gestionar la configuraciéon de la cuenta para personalizar tu perfil.

Gestiona el nivel de confidencialidad de tus publicaciones
(estado, aptitudes adicionales, etc.) de cara a tu red y
selecciona quién puede ver tus flujos de actividades.
Si haces varias actualizaciones en tu perfil afiadiendo
proyectos, experiencia y otra informacion, puedes activar/
desactivar tus publicaciones de actividades, seleccionar
quién puede ver tus flujos de actividad, modificar la
visibilidad de tu perfil y tu foto, y decidir qué ven los demas
cuando consultas su perfil.

J Configura la frecuencia de tus correos electronicos
y notificaciones: Linkedln te informa sobre la
actividad de tu red con mensajes de correo

electronico y notificaciones automaticas en funcion de
tus necesidades. De esta manera, te aseguras de estar
al tanto de toda la informacioén importante, aunque no te
conectes con frecuencia. Puedes elegir la frecuencia y el
contenido de estas notificaciones y mensajes en la seccion
Comunicaciones.

Selecciona el idioma de usuario de tu interfaz
de LinkedIn: puedes espanol, inglés, francés o

cualquier otro idioma.

Haz que contacten contigo: gestiona tus numeros

toda la informacion de tu perfil.

) === -

David Rocher

France Marketing Coordinator at LinkedIn

Paris Area, France | Marketing and Advertising

Current Linkedin

Previous Plus de Souffle - Accélérateur de business, AMAURY MEDIAS, Publicis Dialog

Education  Pole Paris Alternance

View recent activity

de teléfono, direcciones de correo electrénico y

500+

connections

Ask to be recommended

[ frinkedin.com/in/clementrsix/ Create profile in another language Mm Contact Info
Share profile

Background
Export to PDF May Know
Manage public profile settings

E& Summary A

- )
& Profile Privacy Controls Settings

Q] Communications

Groups, Companies &
= Applications

@ Account

Turn on/off your activity broadcasts
Select who can see your activity feed

Select what others see when you've viewed
their profile

Turn on/off How You Rank

Select who can see your connections

. Change your profile photo & visibility »

Showr/hide "Viewers of this profile also
viewed" box

Manage who you're blocking »

Manage your Twitter settings
Manage your WeChat settings
Helpful Links

Edit your name, location & industry »
Edit your profile »

Edit your public profile »

Manage your recommendations »

)
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{ALGUNOS CONSEJOS MAS!

También es aconsejable pedir opiniones a otras
personas sobre tu perfil. Algunas cosas nos resultan

Vincula tu experiencia con la empresa en cuestion tan evidentes que olvidamos mencionarlas o no las
si esta tiene pagina de LinkedIn. De este modo, el vemos como aptitudes o puntos fuertes. La opinion de
logotipo de la empresa se afadira a tu perfil. otra persona puede ayudarte a ser mas objetivo.

> Presenta tu perfil en varios idiomas.
Tu perfil es mas visible para los visitantes segun su

- , : Victoire Dupont L
idioma o pais de origen.

Digital Account Manager
Paris Area, France | Internet

Curvious Star Me L,
’ QOrlandini ~ne Corrigan Scarlett, Agence Debonneville

Education = GOBELINS, L'é

> Introduce palabras clave que se correspondan con
tus aptitudes. Esto permitira que los contactos en
busca de aptitudes especificas te identifiqguen mas
facilmente.

limage (Paris 13eme)

Complete your profile [iCCIC SN conrigigr-\'s.

Modifica el orden en que aparecen los elementos de
tu perfil moviendo las secciones de tu pagina. Asi
podras dar prioridad a la informacion que quieras.

@ Langues i :

Anglais Espagnol
> Una vez completado tu perfil, el botdon «Mejora tu x

rfil mostrara en la primer i6bn del mismo. — R —

perfil» se mos ara en la primera seccq del mis N0 T B B AEAGEARS.
Haciendo clic en él, LinkedIn te mostrara sugerencias [ e Profct Mansgaren sl RABAEE
para mejorar tu perfil. @ s PRcEARAE
E Marketing “nﬂ'z
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Reconocimientos y premios
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Cuanto mas detallado y completo sea tu perfil,
mas atractivo pareceras y mas promocionaras
tu empresa. Un perfil completo es indispensable
para pasar a las etapas siguientes. Por lo tanto, es
fundamental que tu perfil de LinkedIn sea lo mas
apropiado posible.

La segunda parte explica cobmo desarrollar tu red
de la mejor manera posible una vez optimizado
este punto clave.
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