
 

 

Teléfono 
Gratuito 900 812 902 

Curso Gratuito con 
Prácticas Profesionales no 

Laborales en Empresa de LEÓN 
 

Curso de 96 horas en Teleformación* para personas 
desempleadas menores de 30 años: 
 

INNOVACIÓN MARKETING: TENDENCIAS 2.0 
DURACIÓN TOTAL: 150 HORAS  
DURACIÓN TEORÍA: 96 HORAS  
DURACIÓN PRÁCTICAS PROFESIONALES NO LABORALES: 54 HORAS  
 
UNIDAD 1. INTRODUCCIÓN A LA TECNOLOGÍA.  
1. Introducción.  
2. Nacimiento de la Web 2.0.  
3. Intercreatividad y Web 2.0.  
4. Mapa de aplicaciones.  
5. Evolución de la radio con las tecnologías 2.0.  
6. Tecnologías 2.0 aplicadas a la empresa.  
UNIDAD 2. MÁS ALLÁ DEL BANNER.   
1. Introducción.  
2. La publicidad tradicional.  
3. El crash de las .com.  
4. Marca comercial.  
5. Publicidad en medios tradicionales.  
6. Internet como medio de comunicación.  
7. Nueva generación de publicidad en Internet.  
8. Diez reglas para realizar marketing a través de 
Internet.  
UNIDAD 3. EMAIL MARKETING, UN ARMA DE 
DOBLE FILO.  
1. Introducción.  
2. Email Marketing.  
3. Email Marketing frente a marketing tradicional.  
4. Diferencia entre Email Marketing y Spam.  
5. Análisis de las estadísticas de los envíos.  
6. Errores en las campañas de Email Marketing.  
7. Cómo sacar el máximo provecho de tus campañas 
de Email Marketing.  

 
8. SEM o marketing en buscadores.  
9. Email Marketing y redes sociales. 10. Marco 
jurídico.  
UNIDAD 4. ELIGIENDO LAS PALABRAS ADECUADAS.  
1. Introducción.  
2. Marketing.  
3. Aprovechamiento de los buscadores con fines de 
marketing.  
4. Consejos de posicionamiento en buscadores.  
5. ¿Qué estrategia seguir?  
6. Eligiendo las palabras claves adecuadas.  
7. Errores comunes.  
UNIDAD 5. ESCUCHAR A LOS SOCIAL MEDIA.  
1. Introducción.  
2. El concepto de marketing e Internet.  
3. ¿Qué es el social media marketing?  
4. ¿Cómo lograr marketing social media?  
5. ¿Cómo calcular el ROI en social media marketing?  
6. Ejemplos de empresas.  
UNIDAD 6. VIRALIZAR EL MENSAJE.  
1. Introducción.  
2. La campaña de marketing viral.  
3. Los seis principios del marketing viral.  
4. Principales elementos de una campaña viral.  
5. El cómo del mensaje.  
6. Medios interactivos. 

                                                                                                                 7. Las redes sociales y la campaña viral.  
                       

 Prácticas** de 54  horas  
  en una empresa del sector 

COMERCIO de LEÓN 
 

* Periodo de Teleformación: Agosto a Septiembre de 2013 
**Periodo de Prácticas: Septiembre de 2013 

 
 

Interesados/as enviar CV a: 
inscripciones@metodoconsultores.com 

Ref.Jovenes 


